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kreatywny z natury

Hej, nazywam się Michał.

Projektuję z pasją od ponad 10 lat. 
Niedawno wróciłem z Norwegii do Polski 
i szukam kreatywnych wyzwań.
 



v

Art direction / Prezentacje / Digital
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Oslo Technology Consulting
specjalizuje się w doradztwie 
medialnym i strategicznym. 
 
Agencja zajmuje się również 
mapowaniem podróży klienta. 

Moja rola: odpowiadałem 
za koncepcję i egzekucję 
dwóch decków prezentacji 
sprzedażowych dla klientów 
agencji: Caulis AS i programu 
lojalnościowego Trumf.



Caulis AS
Caulis AS to agencja konsultingowa z Oslo, 
która specjalizuje się w marketingu cyfrowym 
i strategiach rozwoju marki.



Brief: opracowanie prezentacji marketingowych, 
oddających tożsamość nowo powstałej marki.
Użycie Google Slides dla łatwej pracy w chmurze.

Cyfrowe narzędzie 
marketingowe



Proces
Dialog z klientem zaowocował wspólną wizją: 
stworzenie minimalistycznej identyfikacji zgodnej 
z brandbookiem, oddającej aspiracje marki. 
 
Narzędzia: InDesign + konwersja do Google Slides.

Google Slides+





Sylinder Media
Sylinder Media jest częścią NorgesGruppen 
i specjalizuje się w programach lojalnościowych 
oraz w mapowaniu podróży klienta.



Brief: prezentacja case study dla aplikacji Trumf - 
największego programu lojalnościowego w Norwegii, 
jako narzędzie do pozyskiwania partnerów b2b. 

Aplikacja Trumf: 
case study 



MS PowerPoint+Proces
Prezentacje zaprojektowane w InDesign, finalnie 
konwertowane do PowerPoint. Wizualną narrację 
wspierały edytowalne animacje, diagramy i ikony. 





Kampanie / Strategia / Key Visuals 

Credit Agricole to jeden 
z największych banków 
detalicznych w Europie.  
 
Polski oddział banku był 
moim stałym klientem. 

Moja rola: opracowanie 
koncepcji i dostarczenie
assetów dla ponad 20 
kampanii direct mailingu, 
adresowanych od 30,000 
do 100,000 adresatów.

Credit
Agricole
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Kampanie
Direct 
Marketing
Kampanie adresowane
od 30 000 do 100 000
klientów banku.



Zapisywanie KV 
na inne formaty

  04 Reformatowanie

Kampanie 
Mailingowe 

CABP

 01

  03 

Opracowanie sloganu 
oraz treści listów

Copywriting

 02
Przygotowanie kreacji 
oraz dobór zdjęć

Key visuale

Pliki produkcyjne
Przekazanie key visuali 
i personalizacja listów 
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Tworzenie koncepcji 
w oparciu o brief

Big idea

Briefy w większości wysyłane były do kilku agencji, 
które opracowywały propozycje (koncept + key visual).
Klient wybierał najbardziej odpowiadającą koncepcję.  
 
W efekcie, pozyskując projekt, wygrywałem mini przetarg.  

Zwycięskie projekty
Narzędzia:

/ realizacja: 14 - 28 dni

Proces kreatywny



Zakres usług
/ Opracowanie koncepcji kreatywnej 
/ Przygotowanie key visuali 
/ Slogan kampanii i copywriting
/ Reformat dla druku i digitalu 



/ personalizowane koperty

/ key visuale dla konkretnych grup

Personalizowana kreacja
zawierająca key visuale
i treści adresowane
do grupy docelowej. 

Mailing:
front



/ wersje listów zależne od targetu

/ personalizowane koperty

Każda z kampanii
zawierała kilka wersji
listów do klientów.

Treść listów dobrano 
pod konkretny target.

Mailing:
rewers



Wroclaw Global Forum 
to międzynarodowe forum 
polityczno-gospodarcze. 
 
Współpraca obejmowała 
trzy edycje wydarzenia.

Moja rola: wdrożenie strony 
www i jej bieżąca edycja; 
opracowanie i produkcja 
pakietów dla uczestników, 
komunikacja elektroniczna 
i działania brandingowe.

Webdesign / Druk & Digital / Branding

Wroclaw
Global Forum
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Pakiet Save the Date,
wysyłany pocztą.

Format A4, drukowane
w CMYK + Pantone.

Pakiety 
uczestnika



/ format: potrójne A4

Szczegółowy program na każdy dzień Forum
przygotowany w dwóch wersjach: drukowanej
oraz online - aktualizowanej na bieżąco.  

Program wydarzenia



Proces i wyzwania
Za finalną akceptację projektów odpowiadały wspólnie 
instytucje z Polski i USA. Wydłużało to proces i stanowiło 
wyzwanie przy dostarczaniu materiałów na czas.



Newsletter
i komunikacja
online 
Dzięki użyciu newsletterów HTML, 
uczestnicy Forum byli na bieżąco 
informowani o aktualnościach. 

Za pomocą newslettera przesłano
też indywidualne kody rejestracyjne 
dla uczestników WGF.



Działania brandingowe i outdoorowe
promujące Forum objęły umieszczenie 
nośników na dworcu kolejowym, lotnisku
i w strategicznych częściach miasta.

Przygotowane zostały też materiały
dla social mediów oraz kampanii
informacyjnej online i w prasie. 

Kampania
informacyjna



Convention Bureau Wrocław 
zajmuje się promocją miasta 
jako destynacji biznesowej. 
 
Pozyskuje również eventy 
gospodarcze i kulturalne.

Moja rola: W trakcie stałej
współpracy opracowałem 
m.in. “Let’s Meet in Wrocław”, 
katalog, który szczegółowo 
prezentuje ofertę hotelową, 
konferencyjną i incentive.

Art direction / Druk & Digital / Katalog

Convention 
Bureau Wrocław
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The Meeting
Planner
Katalog prezentujący 
potencjał Wrocławia 
jako destynacji i zawierający
szczegółowe informacje 
o obiektach eventowych.  
 
Format A4, 96 stron. 



Workflow
Katalog wymagał selekcji ponad 300 zdjęć
oraz opracowania dużej ilości danych, często
przesyłanych bezpośrednio przez obiekty.





Wrocław jest jednym z największych polskich
miast i Europejską Stolicą Kultury w 2016 r.



Katalog prezentuje potencjał miasta
jako destynacji dla turystyki biznesowej. 



Szczegółowe dane zostały pokazane
w przejrzystych i czytelnych tabelach.



Planner zawiera sekcje dedykowane
atrakcjom turystycznym i incentive.



Hurtigruten Norway oferuje 
rejsy wzdłuż wybrzeża, łącząc 
turystów i lokalne społeczności. 
Hurtigruten Expeditions ma 
w ofercie ekspedycje do m.in. 
Antarktyki, Galapagos i Arktyki.

Moja rola: in-house designer 
w firmowym Media House.

Praca z szerokim zakresem
kanałów: druk, digital, edycja 
wideo i elementy UI/UX. 

Strategia & design / UI & UX / web, digital, druk

Hurtigruten

/ 2021 ESG report
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Culinary
Ambassadors
Astrid i Halvar są znanymi 
norweskimi szefami kuchni 
i twarzami projektu CA.

/ Halvar Ellingsen i Astrid Nässlander; zdjęcia wyedytowane z filmów



/ Trzy główne layouty w oparciu o CMS 

Jako część Media House, 
współtworzyłem strategię 
dla launchu projektu.  
 
Byłem też odpowiedzialny 
za wszystkie szkice i makiety 
wdrażane przez Web Team. 

Strategia 
i web launch 
projektu

Figma



/ Home page layout

Web 
design
Prototypy Adobe XD 
zostały dopasowane
do możliwości CMS.



Pierwszy pełny raport ESG 
autorstwa Hurtigruten Group.

Projekt wymagał prezentacji 
dużej ilości informacji w atrakcyjny 
wizualnie sposób, przy współpracy 
z copywiterem i managerami
w obrębie całej Grupy.

Raport ESG 2021



Liczący 64 strony raport wymagał 
starannej selekcji ponad 50 zdjęć.



Dzięki użyciu ilustracji i tekstu w kolumnach 
powstał przejrzysty i czytelny układ. 



Szczegółowe dane dotyczące działań ESG,  
przedstawione w czytelnych tabelach.





ANTARCTICA

GALAPAGOS

Cross-selling destynacji: 
prezentacje
6 prezentacji sprzedażowych dla nowych kierunków, 
adresowanych do gości na pokładzie.

Wzrost 
sprzedaży48%

Zdjęć 
łącznie300+ Filmów 

po 60s15Destynacji6

ALASKA

norwegia

przejscie
pn-zach

antarktyka

wyspy 
brytyjskie



Otwarta struktura
dzięki użyciu PPT

Ciemne tła dla 
jasnych ekranów

Narracja wizualna, 
niewiele tekstu 

Skuteczny visual 
storytelling
Prezentacje łączące storytelling 
i autentyczne visuale, zwiększyły 
sprzedaż o ponad 40%.



Alaska



Antarktyka



Galapagos



Przejście Północno-Zachodnie



Kliknij aby odtworzyć

Treści
wideo

Norwegia

https://www.lovedesign.no/FTP/PORTFOLIO/Midnight_Sun_65s.mp4


Dzięki za uwagę!

Porozmawiajmy
@ michal@lovedesign.no

mailto:michal%40lovedesign.no?subject=

